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La convencio del PP és un bon espectacle. Concebuda, dissenyada i
executada com un producte audiovisual, s'assembla més a un late
night televisiu que no pas a un congrés o a un miting. Sense
banderes, sense retols, sense presidencies, tot gira al voltant d'un
acurat escenari capag de convertir-se en un platé de la politica i de la
imatge.

Els elements clau de la posada en escena del PP fa temps que s'han
anat assajant i millorant. Una eficacia molt professionalitzada
emergeix entre els bastidors de la convencié. Molts i diversos
especialistes de la imatge, de la publicitat i de la comunicaciéo han
coordinat els seus esforcos per oferir un producte de qualitat que

marcara un llistd molt alt per a altres esdeveniments politics.

Hem vist el que sembla ja la proposta cromatica definitiva. Fa dos
anys, després de la derrota electoral, I'equip de Rajoy va intuir que la
renovacid de l'estetica corporativa era urgent. El nou equip va
apostar pel carbassa en detriment del classic blau en el 15& congrés
el 2004 i en una urgent recerca d'una nova percepcid social i publica.
Aquest color té una forca activa, radiant i expressiva, de caracter
estimulant i una qualitat dinamica positiva. Ara el PP aposta pel
carbassa per al seu logotip amb un equilibri adequat, amb un renovat

blau windows, més modern i tecnologic.

Un platé ben dissenyat. Un public seleccionat envolta el faristol amb

una grada semicircular que reforca el caracter central i centrat dels



oradors i que fa creible el missatge de moderacio i de nova connexid

ciutadana.

Res es deixa a l'atzar. Estic convencut que fins i tot els suéters de
colors clars i lluminosos que porten els joves just darrere del faristol
han estat pensats en clau de pla televisiu. Cal recordar que les
imatges que veiem per televisido han estat realitzades pel mateix PP,

gue les ofereix als mitjans de comunicacié.

Un presentador ben plantat i modern --"a més del PP"-- amb micro
incorporat, reforca la imatge televisiva. Alguns espectadors el deuen
recordar del xou Noche de fiesta de José Luis Moreno. Mals temps per
a les hostesses de congressos i per a les gavines gairebé
desaparegudes i reduides a una titlla molt estilitzada i molt espanyola
sobre les lletres del PP. El semicercle restant el completen els liders i
assistents, que creen una imatge de proximitat i acompanyament
molt efectiva. Hem vist pocs plans generals. No volen una imatge
poderosa de 3.000 assistents enardits que pogués provocar recel o

temor.

Hi ha una aposta clara per les noves tecnologies. El lema de la
convencid --Hi ha futur-- esta escrit en minuscules com els dominis
de les pagines web. La utilitzaci6 de guions baixos reforca la idea
d'una estetica digital a I'utilitzar tipografies i composicions propies del
llenguatge d'internet. La utilitzacid de grafismes amb quadradets ens
recorda els pixels informatics. I la fletxa que acompanya el lema és el
punter o cursor dels programes ofimatics. Grans pantalles d'alta

resolucid situades estrategicament completen un /ook molt digital.

A més a més, |'emissid on line de la convencid, la utilitzacid ja molt
intensiva de blocs i mitjans digitals que es fa des del PP, i un espai

internet per al debat sobre la nova politica en l'era digital, en la



mateixa convencid, fan molt convincent i creible la seva aposta

tecnologica.

Tot esta escrit. Perd com en els bons directes, sempre hi ha espai per
a la improvisacio o la sorpresa. No sé com qualificar la sortida de to
de Fraga en el discurs inaugural a I'afirmar que els colpistes del 23F
eren uns "benintencionats". No sé si estava en el guid, almenys va
semblar que ho llegia. Potser després seguia amb un "todos al suelo"
que justificaria la sorprenent escena de Rajoy i Aznar amb les anques
damunt de la moqueta, davant de les cadires, en una imatge poc
creible de desimboltura juvenil. En qualsevol cas, el guid segueix un
relat estricte. El missatge Hi ha futur és Util en clau interna i externa.
El futur el decidiran els ciutadans, pero si alguna cosa queda clara és
gue si que hi ha, i molt professional, un PP que coneix les regles del

mon de l'espectacle i de la propaganda.
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